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RESUMO

Este estudo teve por objetivo principal o setor primario da fileira das PAM abarcando a primeira
transformacgao, focado na produgao nos ultimos dois anos e considerando o territério nacional.
O propésito foi o de caracterizar, avaliar e analisar a evolugao do setor na medida em que foi
possivel comparar com o referencial do estudo de 2012-2013 e com os resultados obtidos em
outras analises realizadas no contexto de projetos.

Para isso, foi produzido um inquérito digital para o setor produtivo, abrangendo a produgéo, a
tecnologia de produgao, a comercializagao e a perspetiva do produtor, que foi enviado via eletro-
nica para o grupo de contactos que constituiu a matriz de inquiridos elaborada. No fecho da re-
cecao das respostas obtiveram-se 46 respostas. O territério de origem das respostas foi sobre
15 NUT Ill e a NUT | Reg. Autbnoma da Madeira.

O estudo teve também o intento de tragar uma descri¢do geral e atualizada sobre as PAM num
quadro de atividades direta e indiretamente envolvidas na fileira e na cadeia de valor deste grupo
de plantas. Ha conclusdes retiradas a proposito do investimento no conhecimento, formacgao e
inovagao. Para sublinhar a importancia da padronizagao e uniformizagao dos conceitos, legisla-
¢ao, designacoes e identificagdes, que se movem na fileira das PAM, foram reunidas as que se

entendeu mais necessarias.

Sucintamente: O setor produti-
vo consolidou o perfil de pro-
ducdo de plantas secas em
MPB, mantendo-se em explo-
ragcdes de pequena dimenséao
de que resulta o problema de
conquistar escala suficiente
para o mercado. O patamar
tecnoldgico das exploragdes
também tem caminho a reali-
zar com 0s momentos-chave.
A plantacdo, a protecdo das
plantas, a colheita, a destila-
gdo — aqueles onde é neces-
sdria maior intervengéo e di-
namica porque sdo sobretudo
realizados manualmente e, no
caso da 12 transformagédo -
destilagdo - ainda néo é prati-
ca corrente nas exploragdes.
O produto final é vendido ao
intermedidrio/armazenista e
para o mercado nacional. As
perspetivas do produtor sdo
de futuro com uma marca :
associada, mantendo o caracter bioldgico e a pro-
ducédo de plantas secas.

Nos ultimos tempos € cada vez mais evidente o
crescimento de um consumidor mais atento para a
recuperagao de habitos de vida saudaveis e mais
proximo dos saberes tradicionais. Isso resultou em
um aumento do interesse em todo o mundo sobre
as plantas aromaticas e medicinais (PAM) como
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remédios medicinais naturais e
uso gastronémico, o que se refle-
te em uma demanda crescente
por produtos PAM nos mercados
europeus.

Segundo o Eurostat, as PAM séo
a producdo de “plantas ou partes
de plantas para fins farmacéuti-
cos, fabrico de perfumes ou para
consumo humano. As plantas
culindrias distinguem-se dos le-
gumes (plantas horticolas), na
medida em que sdo utilizadas em
pequenas quantidades e ddo aos
alimentos mais sabor do que
substancia” (CPSA/SB/625.rev.7,
ESTAT/E-1/JS/AC, Lux). Assim,
como operadores da fileira das
| PAM, tem-se os coletores que
, recolhnem o material vegetal na
) natureza, os produtores agricolas
que semeiam e plantam as espé-
cies procuradas pelo mercado, os
armazenistas que concentram as
produgbes e/ou as recoleges, e

os “secadores” locais onde se faz a secagem do ma-

terial fresco; acrescenta-se os processos da destila-
¢ao, a industria alimentar, a indUstria quimica trans-
nacional, a industria de cosmética. Observa-se tam-
bém a distribuicdo especifica, os ervanarios, a distri-
buicdo alimentar, a industria de cosmética natural e
os distribuidores de produtos naturais alternativos.

Os produtos iniciais sdo produtos frescos, que po-
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dem ser transacionados em verde, em seco, em 6leo essen- Idade (anos)

cial, hidrolato e outros extratos; os produtos finais podem

ser vendidos em granel, sem grandes mais-valias ou entdo 90

embalados e rotulados com valor acrescentado como séo 80 .

os produtos frescos embalados, frescos envasados, os pro- 70 |

dutos secos para infusdes, dleos essenciais em frasco, 60 - e s
6leos essenciais para cosmeética e perfumes, cremes para 50 . . . * .
cosmeética e fitoterapia, aromas para detergentes e outros a0 1 oo IV S vee® Ce e T
produtos sanitarios ou de higienizagao, extratos para farma- 30 | * « * v ‘.
cia e medicina. 20 | ¢ .

O panorama atual requer agora I1&D inovador em PAM para 10 .

aumentar a produtividade, qualidade e possibilidades de va- g .

lorizagdo, mas como uma etapa anterior é essencial ouvir e
estudar os consumidores e suas expectativas sobre as PAM, o
e, portanto, desenvolver estratégias de marketing focadas HabilitagGes
em questdes como processos produtivos (rastreabilidade,
desenvolvimento de produtos de nicho); evolugdo dos pro-
dutos oferecidos; internacionalizagdo do setor.

E muito importante a conformidade com questdes como a
gestdo ambiental adequada e a conservagdo dos habitats
para o crescimento natural de plantas aromaticas e medici-
nais. Para atender a esses critérios, é necessaria a comuni-
cagao e o networking de todas as partes interessadas. Isso
inclui coletores, cultivadores, processadores, empresas, ins-

M ensino basico a
secundario

W bacharelato e
licenciatura

pos graduacgdo e

titutos de investigagdo e apoio governamental. mestrado
Para o desenvolvimento do plano de agéo para a valoriza-

gao das PAM o primeiro passo € a caracterizagao do setor/

fileira das PAM com as diversas atividades e agentes/

operadores da fileira.

Produto final
Faz produgdo em VERDE
21% Faz produgdo em SECO, SECADO,

OLEOS ESSENCIAIS OU AFINS
Caracterizagao das exploragdes inquiridas quanto ao fator

~ . dugdo d
de producéo semente/ propagulo (% de respostas) ¥z proddo de PLANTAS VIVAS

COM RAIiz

51% m Faz em VERDE e SECO, SECADO,
OLEOS ESSENCIAIS OU AFINS

Vende 81-100% da produg3o prépria de propagulos s 15,4 = Faz VERDE/SECO/PLANTAS VIVAS
Vende 61-80% da produgdo prépria de propagulos mmm 3,8 COMRALZ
Vende 41-60% da producdo propria de propagulos mmm 3,8

Vende 21-40% da producdo propria de propagulos 0,0

Vende 0-20% da producdo prépria de propagulos
Propagulos que adquirem em Ambos mercados m—— 14,8

76,9

Propagulos que adquirem no mercado N&do nacional mmm 37
Propdgulos que adquirem no mercado Nacional 1 81,5

Que n3o adquirem plantulas/estacas T /] 3
Que adquirem plantulas/estacas T 58 7
Sem produgdo propria de plantulas/estacas IS 43 5
Com produgio propria de plantulas/estacas IS 56,5
Com semente propria na % de 81-100 ma————— 15 8
Com semente proépria na % de 61-80 mem 53
Com semente prépria na % de 41-60 m—— 10,5
Com semente propria na % de 21-40 0,0
Com semente propria na % de 0-20% IS 68,4
Adquirem sementes em ambos os mercados IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESS——— 47 0
Adquirem sementes no mercado ndo nacional IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESSS————— 37,0

Adquirem sementes no mercado nacional EET———— 16,0

Adquirem sementes 58,7

N&o adquirem sementes 47,0
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N° de mengdes das 5 i Contributo das PAM no rendimento da exploragdo (% de

principais espécies co- * respostas)
mercializadas, por valor &
econémico L
L 4,4
t Foundcea  f 4
 Eucalipto \-
H 2,2
i Nfazema b B
Orégao
0% <10% 11-20%  =21-30% = 31-40%

] ®4150% ®W5160% ®7180% w81-90%  ®W91-100%
R .

i Stevia

Modo de implantagdo no mercado nacional/ internacional

78%
71%
67% 67% 67%
50%
40%
33%
0,
1%1 5% 17%  17% ) 17% 17% 18%
13% 1% 1% 1%  1%11%
8% 8% 7% 7% 6% 6%
L] o i o% L] Noo 0% 0% LR I ||
[Retalhista/intermediario] [Pequeno armazenista] [Grande armazenista] [Pequena superficie] [Grande superficie] [Direto ao consumidor] [Plataforma online]
100% Nacional u75% Nacional / 25% Internacional ®50% Nacional / 50% Internacional m 25 % Nacional / 75% Internacional 100 % Internacional

Desafios para a produgdo nomeados pelos inquiridos (% de
respostas)

Acesso a terra

Acesso aos fornecedores

Acesso ao material de propagagao

Acesso as tecnologias mecanicas

Acesso ao apoio técnico

Acesso as analises qualitativas

Realizagdo de fichas de seguranga dos produtos (dleo...
Acesso a mdo de obra

Acesso ao financiamento

Outro



Quais os 5 principais condicionalismos que enfrenta na
venda/ colocagdo no mercado dos seus produtos? (% de
respostas)
) Embalamento (
Previsibilidade do rendimento médio da exploragédo
Distancia da produgdo ao mercado/consumidor

Exigéncia do Marketing

Segmentacgdo do mercado e identificagdo dos clusters

8,4
7,4
8,4
6,3
0,5
5,8
6,8
47
4,2
9,5

53

Principais problemas do setor nomeados pelos inquiridos
(% de respostas)

Outro M 14,3
66,7
A procura pelos produtos importados mais baratos

Falta de fiscalizagdo da qualidade dos produtos importados G 38,1
Desafios com o impacto das alteragbes climaticas I 42,9

Falta de legislaco nacional atual, especifica e adequada para o setor/fileira  IEEEEEEEEGEGEGGGEGGEGEGEGEEE 333
)
Dificuldade em oferecer grandes volumes de produgdo I 66,/

A valorizagdo das PAM nacionais a jusante, pelos setores de transformacdo I 5?4
Dificuldade na validagdo da qualidade das PAM's nacionais I 57,1
Redugdo da procura de PAM I 214
Falta de mdo-de-obra I 66,7

Principais tendéncias para o futuro do setor no negdcio
das PAM (% de respostas)

Uso de PAM como ornamentais para jardinagem ———— )7 5
Uso de PAM no contexto da mitigaco das alteracBes climaticas n—— )(
Uso de PAM's em associagdo com outras culturas  E— )7 5
Maior oferta de produtos obtidos a partir das PAM's ou tendo PAM na sua... s 55
Estabelecimento de parcerias/cooperagio entre os diversos agentes da... HEEEEEEEEEEEEEEEEEE——— (5
Maior reconhecimento e consumo pelo consumidor/piblico T /()

Maior utilizagdo pela transformacéo (agroindustrias, farmacéuticas,... e 37 5
Oferta de plantas secas/folhas secas IEEEEEEEEEEEE——— 47 5

Oferta de dleos essenciais I 15
Oferta de Produtos frescos/verdes mamssssssssss—— 17 5 <

Ver documento completo em https://www.ccpam.pt/estudo-do-setor-das-plantas-
aromaticas-medicinais-e-condimentares-em-portugal/ !
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